
 
 
 
 

米国のスマートフォン向け基本ソフト市場シェア、首位は Apple  

直近の新規購入者ベースでは、アンドロイドがトップ 

 
 
このレポートは米国で 2011 年 1 月 3 日に発行されたものです。 

 

 

米国のスマートフォン向け基本ソフト（OS）市場のシェア争いは、熾烈を極めている。 

The Nielsen Company が発表した 2010 年 11 月のデータによると、過去 6 ヶ月以内の新規購入者の

OS 別売上シェアでは、アンドロイドが 40%で首位となった。 

 

米国のスマートフォン OS シェア 2010 年 6 月- 11 月 

（6 ヵ月以内にスマートフォンを新規購入した成人） 
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過去 6 ヶ月以内の新規購入者ベースの売上シェアではアンドロイドが好調だが、市場全体のシェアで

は Apple iOS が 28.6%でトップ、対してアンドロイドは 25.8%となっている。RIM Blackberry のシェアは

26.1%で、Apple iOS とアンドロイドに極めて近い数字であり、統計学的には誤差の範囲と言えるため、

RIM Blackberry は首位の Apple、3 位のアンドロイドの両方と同位と見なしてよいだろう。市場全体のシ

ェアでは Apple が一歩リードしているとはいえ、今後のシェア争いは益々厳しくなることが予想される。 



米国のスマートフォン OS のシェア 2010 年 6 月-11 月 

（全成人スマートフォンユーザー） 
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スマートフォン向け OS市場の首位争いを繰り広げている Apple iOS、RIM Blackberry、アンドロイドに

とって、スマートフォン需要の急伸は明らかに追い風となっている。2010 年 11 月の携帯売上データを見

ると、過去 6 ヶ月以内の新規購入者の 45%は従来の多機能携帯（フューチャーフォン）ではなく、スマート

フォンを選んでいる。 

 

米国スマートフォンの普及率 2010 年 6 月―11 月 
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本レポートは Nielsen Wire の記事を翻訳したものです。本レポートに記載された内容及びデータの著作権は



The Nielsen Company に帰属します。 

Nielsen Wire は The Nielsen Company のウェブサイトで展開される Nielsen のマルチデータソースを基にし

た BLOG です。360 度視点での消費者行動とメディアに関するインサイト、PC とモバイルを中心としたデジタ

ルメディアのトレンド、テレビ視聴率のトピックス、ニールセンがグローバル展開している地域、各国におけるイ

ンサイトなどが項目ごとに収録されています。また、ニールセンが発行したホワイトペーパーなどのレポートを

ダウンロードすることができます。 

Nielsen Wire は http://blog.nielsen.com/nielsenwire/  でご覧になれます。（英語のみ） 

 

 

 

ネットレイティングスはニールセン・カンパニー傘下の合弁会社として1999年 5月に設立されました。インターネット視聴率

情報 Nielsen NetRatings NetView の他、オンライン広告統計 AdRelevance と AdRelevance EXpenditure 、アクセス解

析サービス SiteCensus、携帯サイトのアクセス解析サービス SiteCensus@Mobile、モバイル利用動向調査 KeitaiView、ソ

ーシャルメディアリスニングサービス Nielsen BuzzMetrics などの製品サービスと、それを基にしたカスタマイズデータ作成、

各種リサーチと分析を通じ顧客のインターネットビジネスにおける重要な意思決定に貢献しています。その製品とサービ

スの信頼性と精度はインターネット・サイト運営企業、E コマース企業、広告代理店、広告主より高い評価を得ています。

ネットレイティングスのサービス概要及び会社概要は、http://www.netratings.co.jp/ でご覧になれます。 

 

ニールセン・カンパニーについて 

ニールセン・カンパニーは世界最大の情報・メディア企業で、マーケティング及びコンシューマー情報、テレビ等のメディア

情報、オンライン情報、モバイル情報を提供しています。また、トレードショーの開催や業界紙を出版しており、各分野でリ

ーダー的地位を確立しています。アメリカ・ニューヨークの本社を拠点とし、世界 100 カ国以上でビジネスを展開していま

す。詳細は、ホームページ（www.nielsen.com）をご覧ください。 

 

 

お問い合わせ先： 

製品・サービスに関するお問い合わせ 

ネットレイティングレイティングス株式会社 営業部  電話 03-4363-4201 e-mail: sales@netratings.co.jp 

 

本レポートに関するお問い合わせ 

ネットレイティングレイティングス株式会社広報担当：西村電話 03-4363-4200e-mail: snishimura@netratings.co.jp 

 

 

 

 

 

 

 


