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mixi アプリ効果でmixi の総利用時間が急増、YouTube を抜く 

～ニールセン、2009年 10月の月間インターネット利用動向調査結果を発表～ 

 
 
 
ネットレイティングス株式会社（本社：東京都渋谷区、代表取締役社長：千葉尚志）は、ニールセン・ネット

レイティングスが提供するインターネット利用動向調査「NetView」の 2009年 10月データをまとめました。 

 

それによると、mixiの総利用時間が8月から10月にかけて急増し、総利用時間ランキングではYouTube

を上回り、Yahoo!に次ぐ 2 位となっていることがわかりました。mixi は、ゲームや便利ツールなどのアプリケ

ーションが mixi 上で楽しめる「mixi アプリ」を 8月 24 日に公開しました。この「mixi アプリ」の人気が総利用

時間の増加をもたらしています。 

直近 6 ヶ月間における mixi の利用者数と総利用時間の推移を見ると、利用者数は横ばいで推移してい

るものの、総利用時間はmixiアプリ公開以降の9月、10月に大きく増加していることから、1人あたりの利用

時間が伸びていることがわかります。（図表１） 

 

図表１ mixi の利用者数と総利用時間の推移 

（2009年 5月～2009年 10月、家庭と職場からのアクセス） 
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2009 年 10 月における総利用時間ランキングを見ると、mixi は YouTube を上回り、Yahoo!に次ぐ 2 位と

なっています。また、総利用時間ランキングの上位において、mixi は利用者数が格段に少ないにもかかわ

らず、一人あたりの訪問回数では Yahoo!に次ぐ多さとなっており、非常にロイヤリティの高いメディアである

といえるでしょう。（図表 2） 



 
 

図表2 総利用時間ランキング 

（2009年 10月、家庭と職場からのアクセス） 

順位 ブランド
総利用時間

（千分）

利用者数

（千人）

一人あたりの

訪問回数

1 Yahoo! 14,488,605 52,048 28.1

2 mi x i 2,684,892 8,886 19.8

3 YouTube 2,298,962 23,614 6.5

4 Goog le 2,139,566 34,737 14.1

5 Mi crosoft 1,946,982 31,519 6.4

6 Rakuten 1,792,594 29,151 8.3

7 MSN/WindowsLi ve/B ing 1,320,711 23,639 12.0

8 FC2 1,158,295 29,867 8.2

9 Apple 1,086,222 15,587 5.8

10 Ameba 938,823 21,794 7.4  
 

弊社シニアアナリストの鈴木成典は、「mixi 上で公開されているmixi アプリのランキングを見ると、数百万

人の利用者を獲得しているものもあり、その人気ぶりを知ることができます。弊社データにおいても総利用

時間が YouTube を上回るほど伸びており、好調なスタートを切ったと言えるでしょう。mixi アプリでは、企業

とのタイアップも増えてきています。企業にとっては、mixiの持つ、精度の高いユーザーターゲティングやコ

ミュニティ利用といった媒体特性を活かすことで、従来のような自社サイトや特設サイトでゲームコンテンツ

などを展開するのとは異なるプロモーション効果が期待できるかもしれません。また、10 月下旬からはモバ

イルサイト版のmixi アプリモバイルも公開されていて、そちらも注目です。」と述べています。 

 

 

【ネットレイティングス株式会社 会社概要】 

 

ネットレイティングスはThe Nielsen Company傘下の合弁会社として1999年 5月に設立されました。インターネット視聴

率情報Nielsen NetRatings NetViewの他、オンライン広告統計AdRelevance と AdRelevance EXpenditure 、アクセス解

析サービス SiteCensus、携帯サイトのアクセス解析サービス SiteCensus@Mobile、モバイル利用動向調査 KeitaiView、 

CGM分析サービスNielsen BuzzMetricsなどの製品サービスと、それを基にしたカスタマイズデータ作成、各種リサーチ

と分析を通じ顧客のインターネットビジネスにおける重要な意思決定に貢献しています。その製品とサービスの信頼性

と精度はインターネット・サイト運営企業、Eコマース企業、広告代理店、広告主より高い評価を得ています。ネットレイテ

ィングスのサービス概要及び会社概要は、http://www.netratings.co.jp/ でご覧になれます。 

 

The Nielsen Company (ニールセン・カンパニー）は世界最大の情報・メディア企業で、マーケティング及びコンシュー

マー情報、テレビ等のメディア情報、オンライン情報、モバイル情報を提供しています。また、トレードショーの開催や業

界紙（ビルボード、ハリウッド・リポーター、アドウィーク）を出版しており、各分野でリーダー的地位を確立しています。ア

メリカ・ニューヨークの本社を拠点とし、世界 100 カ国以上でビジネスを展開しています。詳細は、ホームページ

http://www.nielsen.com/をご覧ください。 
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