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TV のライト視聴者の含有率が⾼い PC サイトは、IT 系ニュースサイトや動画サイト 

〜ニールセン 「PC ユーザーのメディア接触状況」を発表〜 
 PC の利⽤者は直近 1 年間 3,800 万⼈前後と⼀定数を保ち利⽤者属性も変化はなし 

 PC ユーザーの 95%が TV を視聴し、68%が新聞（朝刊）を購読 

 ドワンゴの利⽤者が商品購⼊時にネット広告を参考にする⼈数が最も多いジャンルは「⾷料品・飲料」 

2017 年５⽉ 31 ⽇ 
 
視聴⾏動分析サービスを提供するニールセン デジタル株式会社（東京都港区、代表取締役社⻑ 宮本淳）
は、PC版インターネット視聴率情報Nielsen NetView（ニールセン ネットビュー）が持つオンライン視聴測定
ログ情報と、調査対象パネルの詳細な商品所有/認知情報や他メディアの接触情報などを融合したデータベー
スサービスである「NetView Lifestyle Powered by Video Research Interactive(ネットビュー・ライフス
タイル パワードバイ ビデオリサーチインタラクティブ、以下NetView Lifestyle)」をもとに、2017年3⽉の⽇本
におけるPCユーザーのメディア接触状況を発表しました。 
 
2017年3⽉のPCの利⽤状況を昨年と⽐較すると、利⽤者数は3,800万⼈前後で⼀定数を保っていることが
わかりました。また、利⽤者属性でも男性が57%、50歳以上が42%とほぼ変化は⾒られませんでした（図表
1）。 
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PCユーザーの4マスメディアの利⽤状況では、1位はTVで94%が視聴しており、2位は新聞（朝刊）で63%
が購読していました。また、TVの利⽤時間が1⽇当たり1時間を超える⼈の割合は73%となっていました（図
表2）。 
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次に、TVを視聴しない（5%）、もしくはTVの利⽤時間が1⽇あたり30分未満の視聴者（8%）をライトユ
ーザー（合計12%）と定義し、そのライトユーザーの割合が⾼いPCサイトTOP5をみたものが図表3になります。
1位はImpress Watch（インプレス ウォッチ）、4位にITmedia Inc（アイティメディア）とIT関連のニュース
メディアや、3位にdailymotion、5位にdwango（ドワンゴ）といった動画系のサイトが上位となることがわかり
ました。 

 
 
そこで、ライトユーザー割合が⾼いPCサイトの中で、最も利⽤者数が多いdwango（ドワンゴ）の利⽤者が、
最近1年間で購⼊した商品のうち、［インターネットサイトやメールマガジン上の広告］が商品・サービスに興味
を持つきっかけや、購⼊・契約の参考となった割合をみたのが図表4になります。全体では「旅⾏関連」が1位と
なっているのに対し、dwango（ドワンゴ）の利⽤者は「⽇常の⾷料品・飲料」が1位で、全体と⽐べて2.7ポ
イント⾼いことがわかりました。「⾳楽・⾳声コンテンツ」の割合も⾼く、逆に「レストラン・飲⾷店」は割合が低くなっ
ていました。また、最近1年間に［パソコンのインターネットサイト］で「⽇常の⾷料品・飲料」を購⼊した割合は
全体では13.7%であったのに対し、dwango（ドワンゴ）の利⽤者は19.3%と5.6ポイント⾼くなっていまし
た。 
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当社シニアアナリストの今⽥智仁は、次のように述べています。「インターネットの利⽤はスマートフォンからの利⽤
者が中⼼ではありますが、PC からの利⽤者も⼀定数を保っており、WEB サイト運営企業はまだまだ PC サイト
の対応をおろそかにはできないといえます。 
また、今回 PC ユーザーのなかで、TV をほとんど利⽤しないライト層の割合が⾼いサイトをピックアップしたところ、
IT ニュース系や、動画サイトが上位に来るという結果になりました。その中でもライト層が最も多いドワンゴに注
⽬するとレストラン・飲⾷店はネット広告を参考にせず、⾳楽・⾳声コンテンツとともに、⽇常⽣活に必要な⾷料
品はネット広告を参考にする割合が⾼いというネット上の⾏動が⾒えてきました。全体的にネットからの情報収
集量が多い層と考えられますが、商品ジャンルによって参考にしている情報が異なることがわかりました。TV では
リーチしにくい層イコール若者と考えるのではなく、普段 TV を⾒ない層をしっかり定義し、その層がどのようなサイ
トを訪問し、どのような情報を参考にしているのかなどのライフスタイル情報を理解することで、効率よくメッセージ
を届けるヒントを得ることができます。TV や PC、スマ-トフォンなど消費者のメディア視聴が分散化している中、広
告主は 1 つのメディアに集中するのではなく、メディアごとの広告費や対応の配分を考慮し、それを最適化してい
くことが必要となってきます。」。 
 
 
NetView Lifestyle について 
Nielsen NetView ライフスタイルレポートは、NetView が持つオンライン視聴測定ログ情報と、調査対象パネルの詳細な商品
所有/認知情報や他メディアの接触情報などが融合したデータベースサービスです。 
サービスの詳細は、ウェブサイトでもご覧いただけます。 
http://www.netratings.co.jp/solution/netview_lifestyle.html 
 
Nielsen NetView について 
Nielsen NetView は、⽇本全国に 4 万名以上のオンライン視聴者パネルを構築し、データを収集、報告しています。また、ニー
ルセンの視聴率パネルは家庭のみならず、⽇本で唯⼀、職場にも 2,200 名以上のパネルを構築していますので、⽇本全体の PC
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でのインターネット利⽤動向を俯瞰することができます。同⼀条件で測定される視聴率情報であるがゆえに、⾃社サイトの利⽤状
況や利⽤者属性の把握のみならず、競合サイトの利⽤状況との⽐較もでき、かつ、⽇本全体あるいは業界内での⾃社のポジショ
ニングを確認することもできます。時系列データの抽出や、他サイトとの重複利⽤状況を抽出するなどの豊富なツールも実装されて
います。サービスの詳細は、ウェブサイトでもご覧いただけます。 
http://www.netratings.co.jp/solution/netview.html 
 

＃＃＃ 
【ニールセン デジタル株式会社 会社概要】  
社名：  ニールセン デジタル株式会社  英⽂社名： Nielsen Digital Co., Ltd. 
本社所在地： 〒107-0052 東京都港区⾚坂 2-17-7 ⾚坂溜池タワー11 階 
資本⾦：  1 億円 
設⽴： 1999 年 5 ⽉ 
代表者：  代表取締役社⻑ 宮本 淳 
 
ニールセン デジタル株式会社は、ニールセンの消費者視聴⾏動分析部⾨の⽇本法⼈として、視聴者分析と広告分析のソリュー
ションを通じて、お客様のビジネスにおける重要な意思決定を⽀援するデータ、分析、インサイトを提供しています。製品やサービス、
および分析結果のインサイトについては、広告主企業、メディア運営企業、E コマース企業、広告会社より⾼い評価をいただいてい
ます。ニールセン株式会社のサービス概要、および会社概要は www.netratings.co.jp でご覧いただけます。 
 
ニールセンの消費者購買⾏動分析部⾨は、ニールセン カンパニー合同会社です。 
消費者調査、ショッパー調査、メディカルリサーチ、販売予測、マーケティング ROI 分析、コンシューマーニューロサイエンス分析、海
外市場情報提供などを⾏っています。詳細は www.nielsen.com/jp でご覧いただけます。 
 
ニールセン スポーツ （レピュコムジャパン株式会社）は、スポーツ産業の中で分析やインサイトを提供するナンバーワンのプロバ
イダーであり、同部⾨で最も独⽴した包括的な市場データと世界で最も完璧な消費者のトレンドや習慣の概観をお届けする信頼
のおける情報源です。詳細は http://nielsensports.com/jp/でご覧いただけます。 
 
ニールセンについて 
Nielsen Holdings plc（NYSE: NLSN）は、世界的な調査会社として消費者の視聴⾏動、購買⾏動の分析を⾏っています。
視聴⾏動分析部⾨は、メディア・広告企業向けに各種デバイス上での動画・⾳声・テキストコンテンツ消費動向を把握するトータ
ルオーディエンス測定を提供しています。購買⾏動分析部⾨は、消費財メーカーや⼩売企業を対象に業界で他に類を⾒ない世
界規模のリテールパフォーマンス分析を提供しています。視聴⾏動分析、購買⾏動分析を他のデータと組み合わせた世界レベル
の測定・分析により、ニールセンはクライアントのパフォーマンス向上を⽀援します。S&P 500企業として、世界⼈⼝の90%を網羅
する 100 ヵ国以上に拠点を有しています。詳細は当社ウェブサイトをご覧ください： www.nielsen.com  

 
ニールセン デジタル株式会社が提供しているソリューションと主な製品サービス 
視聴者分析ソリューション 
 インターネット視聴率データ Nielsen NetView 
 スマートフォン視聴率データ Nielsen Mobile NetView 
インターネットユーザーデータベースサービス NetView Lifestyle Powered by Video Research Interactive 

 検索サービス利⽤データ Nielsen MegaView Search など 
 
広告分析ソリューション 
 ニールセン デジタル広告視聴率 Nielsen Digital Ad Ratings 
 広告効果分析サービス Nielsen Digital Brand Effect など 
 
 


