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スマートフォンからのインターネット利用者、2015 年冬には PC を超える可能性 

～ ニールセン、最新のインターネット利用状況を発表 ～ 
 

 2014 年度、スマートフォンからのネット利用者数は 19%増加し 15 年 4 月で 4,800 万人に 

 PC からのネット利用者は 5,100 万人程度で横ばいに推移 

 1 日あたりのインターネット利用時間はスマートフォンの 1 時間 48 分に対し、PC は 54 分 

2015 年 5 月 26 日 

 

視聴行動分析サービスを提供するニールセン株式会社（本社：東京都港区、代表取締役社長兼COO：

宮本淳）は、スマートフォン視聴率情報Nielsen Mobile NetView（ニールセン・モバイル・ネットビュー）、お

よび、PC版インターネット視聴率情報Nielsen NetView（ニールセン・ネットビュー）のデータをもとに、最

新のインターネット利用動向を発表しました。 

 

それによると、スマートフォンからのインターネット利用者数は2015年4月時点で4,832万人となり、5,000

万人に迫る規模に成長していました。また、PCからのインターネット利用者数は同4月で5,100万人となり、

2014年7月以降、横ばいに推移していました。一方で、スマートフォンからの利用者数は現在も継続的に

増加していますが、2014年度の増加率は19%となっており、2013年度の増加率41％と比較すると、その

スピードが鈍化していることが分かりました（図表1）。 

性年代別では、2014年での若年層の増加率は低下し、代わって高年齢層での伸長率が高くなっていま

した。最も増加率が高かったのが「50代以上の女性」で57%増加（112万人増：2015年4月で309万人）、次

いで「50代以上の男性」で32%増加（155万人増：2015年4月で646万人）となっていました。 

 

図表1： インターネット利用者数 25ヶ月推移 
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Source 

スマートフォン：Nielsen Mobile NetView ブラウザとアプリからの利用 

PC：Nielsen NetView 家庭および職場からの利用 

※Nielsen NetViewは2歳以上の男女、Nielsen Mobile NetViewは18歳以上の男女 

 

次に、利用時間をみると、2015年4月にはPCから1日あたり54分インターネットが利用され、スマートフォ

ンからは1日あたり1時間48分利用されていました。PCは前年同月比3分（5%）増とほぼ横ばい、スマート

フォンでは8分（7%）増となりました（図表2）。 

性年代別のスマートフォンからのインターネット利用時間では、「29歳以下の女性」が最も利用時間が長

く、1日あたり2時間24分利用していました。次いで「30代の女性」の利用時間が長く、1時間52分となって

いました。全体では、女性が男性よりも長く利用する傾向があることが分かります（図表3）。 

 

図表2： 1日あたりのインターネット利用時間 2015年4月 

 
Source 

スマートフォン：Nielsen Mobile NetView ブラウザとアプリからの利用 

PC：Nielsen NetView 家庭および職場からの利用 

※Nielsen NetViewは2歳以上の男女、Nielsen Mobile NetViewは18歳以上の男女 

 

図表3： 性年代別 スマートフォンからの1日あたりのインターネット利用時間 2015年4月 
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スマートフォン：Nielsen Mobile NetView ブラウザとアプリからの利用 

※  Nielsen Mobile NetViewは18歳以上の男女。 
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最後に、カテゴリの利用状況に目を向けると、2014年にスマートフォンからの利用時間が最も増加した

のは、動画や音楽、ゲームなどが含まれる「エンターテイメント」カテゴリで、2015年4月では前年同月と

比べると月間3時間13分の増加となっていました。特にゲームの利用時間の増加が、このカテゴリの増

加の主要な要因となっています。またEmailやLINEなどが含まれる「コミュニケーション」カテゴリについて

も月間1時間16分の伸びとなっていました。 

 

当社、エグゼクティブアナリストの中村義哉は次のように述べています。『スマートフォンは若年層への

普及が一段落して高年齢層へと普及する段階に入りました。人口を考えるとパイは大きいですが、画面

の大きさやリテラシーの問題も相まって、その普及スピードは若年層の場合と比べてスローです。しかし

ながら、現在でも前月比1%ペースでは増加しており、このままのペースが続いていけば、今年の夏頃に

は5,000万人を超える規模に成長するでしょう。さらに、PCが5,100万人程度で横ばいに推移している状

況を考えると、今年の冬頃には、スマートフォンからのネット利用者がPCからの利用者を超える可能性

も考えられます。 

これは2016年には、本格的にスマートフォンを入り口としてインターネットを利用する時代が来ることを

示唆しています。情報接触が場所や時間を問わず行われるようになることで、消費者にとって今まで以

上に自分のシチュエーションに合った情報の価値が高まります。企業としては、スマートフォンでの視聴

行動をしっかりと把握し、どのタイミングで、どのような場所、方法を通してメッセージを伝えていくのかを

今まで以上に考える必要があるでしょう』。 

 

Nielsen Mobile NetView について 

Nielsen Mobile NetView は日本全国の 4,000 名（iOS、Android 各 2,000 名）の調査協力モニターから取得す

るアクセスログ情報を元に作成されます。従来のアンケート調査とは異なり、実際のユーザーのアクセス記録

に基づくデータであり、アプリやウェブサイトの利用時間や利用頻度などの正確な利用動向データの提供が

可能です。また、利用者属性情報を含むパネル調査であるため、属性別の利用状況を把握できます。 

データは、ウェブサイトの訪問、アプリの利用もしくはスマートフォン全体での利用状況を参照することができ、

また、利用者属性、OS、電話会社、デバイスなどのフィルターを使用してデータを抽出することもできます。 

サービスの詳細は、下記ウェブサイトでもご覧いただけます。 

http://www.netratings.co.jp/solution/nielsen_mobile_netview.html 
 

Nielsen NetView について 

Nielsen NetView は、日本全国に 4 万名以上のオンライン視聴者パネルを構築し、データを収集、報告してい

ます。また、ニールセンの視聴率パネルは家庭のみならず、日本で唯一、職場にも 2,200 名上のパネルを構

築していますので、日本全体の PC でのインターネット利用動向を俯瞰することができます。同一条件で測定

される視聴率情報であるがゆえに、自社サイトの利用状況や利用者属性の把握のみならず、競合サイトの

利用状況との比較もでき、かつ、日本全体あるいは業界内での自社のポジショニングを確認することもできま

す。時系列データの抽出や、他サイトとの重複利用状況を抽出するなどの豊富なツールも実装されています。 

サービスの詳細は、下記ウェブサイトでもご覧いただけます。 

http://www.netratings.co.jp/solution/netview.html 
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【ニールセン株式会社 会社概要】  

社名：  ニールセン株式会社  英文社名： Nielsen Co., Ltd. 

本社所在地： 〒107-0052 東京都港区赤坂 2-17-7 赤坂溜池タワー11 階 

資本金：  1 億円 

設立： 1999 年 5 月 

代表者：  代表取締役会長兼 CEO 福徳 俊弘 

      代表取締役社長兼 COO 宮本 淳 

主要株主：  ニールセン、 トランスコスモス株式会社 他 
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ニールセン株式会社はニールセン、トランスコスモス株式会社などの出資による合弁会社です。ニールセンの消費者視

聴行動分析部門の日本法人として、視聴者分析と広告分析のソリューションを通じて、お客様のビジネスにおける重要な

意思決定を支援するデータ、分析、インサイトを提供しています。製品やサービス、および分析結果のインサイトについて

は、広告主企業、メディア運営企業、E コマース企業、広告会社より高い評価をいただいています。ニールセン株式会社

のサービス概要、および会社概要は www.netratings.co.jp でご覧いただけます。 

 

ニールセンの消費者購買行動分析部門は、ニールセン・カンパニー合同会社です。 

消費者調査、ショッパー調査、メディカルリサーチ、販売予測、マーケティング ROI 分析、コンシューマーニューロサイエン

ス分析、海外市場情報提供などを行っています。詳細は www.nielsen.com/jp でご覧いただけます。 

 

ニールセンについて 

ニールセン・ホールディングス N.V.（NYSE:NLSN）は世界的な情報・調査会社で、マーケティング及び消費者情報、テレビ

等のメディア情報、オンライン情報、モバイル情報の分野でリーダー的地位を確立しています。アメリカ・ニューヨークとオ

ランダ・ディーメンに本社を持ち、世界 100 カ国以上でビジネスを展開しています。詳細は www.nielsen.com をご覧くださ

い。 

 

ニールセン株式会社が提供しているソリューションと主な製品サービス 

視聴者分析ソリューション 

 インターネット視聴率データ Nielsen NetView 

 スマートフォン視聴率データ Nielsen Mobile NetView 

 スマートフォン利用状況分析レポート Nielsen Smartphone Analytics 

 検索サービス利用データ Nielsen MegaView Search など 

 

広告分析ソリューション 

 広告効果分析サービス Nielsen Online Brand Effect 

オンライン広告リーチ測定 リーチ＆フリケンシー など 


